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IL PROGETTO DP COMPANY CON BANCA PREALPI, FIDI, CONSORZIO GARANZIE E CAMERA

Isolante dai tessuti di scarto
I’ideadiventa cordata diMarca

Il modo migliore perproteg-
gersi dal freddo? Vestirsi.
Un’ovvieta certo, ma non se
sipensa che aisolarsiindos-
sando tessuti, siano le case
enonle persone.

Sia nata cosi o meno, e
questa la chiave dell’inven-
zione brevettata dalla trevi-
giana DP  Company,
start-up che opera nel cam-
po dell’edilizia e che oggi,
grazie a questaidea green e
ad unacordatachele siériu-
nita attorno, ériuscita ad ot-
tenere un contributo Pnrr
da quasi un milione di euro
che la portera di qui ad un
anno a mettere in produzio-
neilnuovoisolante.

Nascera dalla lavorazio-
nedegliscarti tessilidellein-
dustrie di abbigliamento
del trevigiano attraverso
una rete di raccolta che DP
sta costituendo. I tessuti,
una volta lavorati (come &
segreto industriale) vengo-
no compattati fino a forma-
re dei pannelli (lamisura po-
travariare) che, testati, han-
nodimostrato di avere capa-
cita isolante termica, essere
ignifughi, ma avere anche
una elevata capacita fono
assorbente e fono isolante.
«Di fatto una alternativa so-
stanziale agli attuali isolan-
tiinquinanti e non riciclabi-
li, che nasce da una econo-
mia circolare: si da nuovo
uso al rifiuto» ha spiegato
Samuele Netto, fondatore
diDP Company.

Come si arrivera dallidea

alla produzione & merito di
una filiera tutta trevigiana
che unisce la Camera di
Commercio di Treviso, che
attraverso i suoi lavoratori
di analisi specialistica di
Oderzoha permessodieffet-
tuare una delle certificazio-
ne ed ha veicolato lo svilup-
po del progetto; Banca Pre-
alpi, che di fattohafinanzia-
to a titolo di anticipo i 990
mila euro del Pnrr; Fidi Im-
prese che ha garantito il fi-
nanziamento; il Consorzio
Veneto Garanzie che ha assi-
curatola copertura finanzia-

ria della crescita della fase
start-up del progetto.

«Questo dimostra come
le eccellenze del nostro ter-
ritorio, ele sue idee innova-
tive, possano trovare un
trampolino di lancio grazie
agli operatori del nostro
stesso territorio» ha sottoli-
neato Mario Pozza eviden-
ziando perd come «troppo
spesso tra i nostri capanno-
ni si celinodelle imprese dal-
le doti eccezionali poco co-
nosciute».

Diquil’invito afarsiavan-
ti, proporsi, pubblicizzarsi,
uscire dalla logica del cam-
panile o della concorrenza
locale. Anche perché «cosi &
possibile anche superare gli
scogliburocratici» dice Poz-
za, «che negli ultimi anni
hanno penalizzato le
Start-up». Non a caso in ca-
lo generale, a Treviso come
inVeneto einItalia. —

F.D.W.
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